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(...) ricognizione attenta ed
esaustiva, costituitodai pitino-
tieimportantimarchidelsetto-
re agroalimentare, nati e cre-
sciutiinPiemonte. Il progettosi
intitolaproprio «L'agroalimen-
tare in Piemonte, brand che
hanno fatto la storia» ed & stato
realizzato dal Consiglio regio-
nale del Piemonte, che ha pro-
mosso una approfondita ricer-
caeselezionedall’archivio sto-
rico della Camera di commer-
cio di Torino, dei marchi regi-
stratitrail 1926 eil 1955. Lamo-
straéallestitanell'atriodiPalaz-
zo Affari, sede della Camera di
Commercio torinese, dove re-
stera aperta al pubblico fino al
26 giugno.

«Nell'anno di Expo 2015, in-
centrato sucibo e alimentazio-
ne, la mostra e il volume sui
branddel Piemontemettonoin
lucecomeleeccellenzedellafi-
liera agroalimentare siano da
sempre patrimonio consolida-
todellanostraregione-haspie-
gatoil presidente del Consiglio
regionale, Mauro Laus -. Attra-
verso il racconto dei marchi,
noi raccontiamo la storia del
Piemonte. Il compito delle isti-
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In mostra i <brand»
che hanno fatto storia

M Primail libro, poila mostra. Due
occasioni diverse per scoprire quel-
I'immenso’patrimonio, perlaprima
voltaoggettodiuna(...)
segueapaginas

tuzioni & veicolare un brand,
quello della Regione Piemon-
te,cheécostituitodallasomma-
toriadituttiipiccolibrand pro-
duttivi del comparto economi-
coeculturale, dellastraordina-
ria capacita di chi ha creato
quei marchi e li ha posizionati
sulmercatointernazionale». Ri-
costruire la storia dei brand di
circa70milaaziendepiemonte-
sistato possibilegrazieal pre-
zioso archivio custodito dalla
Camera di Commercio di Tori-
no. «Conil progetto “Matosto -

Marchi torinesi nella storia“ -
hasottolineatoil segretarioge-
nerale Guido Bolatto - abbia-
momessoadisposizioneun’ar-
ticolatae preziosaraccoltasto-
rico-documentaria, che testi-
monia anche in modorilevan-
telastoriaeconomicaesociale
di questo territorio, I'evoluzio-
ne dei costumi e la storia della
nostra societa. Un patrimonio
di memoria ma anche possibi-
lefonte diispirazione per nuo-
vimarchienuoveideeimpren-
ditoriali». Si tratta di marchi
chedaunlatosegnanoun’epo-
ca, dall’altro perd scandiscono
Ia storia dell’economia pie-
monteseeitaliana, conl’evolu-
zione grafica che delimita an-

cheilprogrediredelletecniche
dicomunicazioneedellapsico-
logiadeiconsumatori, Laricer-
ca sui marchi storici dell'indu-
striaagroalimentarepiemonte-
sesifondasullabancadatiMa-
tosto, creata dalla Camera di
commercio di Torino. Con es-
sa, il patrimonio storico dei
marchi registrati presso i suoi
uffici & diventato pubblico. Di
fatto, si tratta dei verbali delle
domande di registrazione di
marchinazionaliedinternazio-
nali risalenti al 1926. L'attivita
di digitalizzazione & iniziata
nel 2012 e continua anno per
anno.Almomento, sonoarchi-
viatiidocumentifinoal 16 mag-
gio 1956 compreso. In totale,
Matosto dispone di 14.787 do-
cumenti, manoscritti fino al
1936, fra i quali si annoverano
1.174registrazioni dimarchiin-
ternazionali;5.914risultanoes-
sere i marchi figurativi, 8.557
quelli verbali.

El'iniziativa nonsi esaurisce
con la pubblicazione del volu-
me elarealizzazione dellamo-
stra. Adisposizionedel pubbli-
co c¢'¢ anche una nuova «app»
attraverso la quale & possibile
navigare nella storia della sim-
bologia agroalimentare pie-
montese.
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TIRRNOTO A BROLINDI
SALONE, S1 INDAGA SU UN TESORETTO ESTERO
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TERRITORIO Al RAGGI X Rapporto «Giorgio Rota»

Primi segnali di reazione
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dopo i lunghi anni di crisi

Nel 2014 si conferma la diminuzione delle imprese, ma ¢ tornata
a crescere la produzione indusiriale. E anche la domanda interna

Massimiliano Sciullo

B Soffrire si soffre ancora. Ma
qualche spiraglio di luce all’o-
rizzonte si vede. Quella che
sembravalafantasia deipiliotti-
misti, mese dopo mese, sta fi-
nalmente prendendo corpo. E
ad aggiungersialle vocidicolo-
rochericonosconoancoraleci-
catrici delle difficolta, ma evi-
denzianoancheisegnidiripre-
sa del paziente-economia & il
Centro Einaudi, chehaappena
pubblicato la sedicesima edi-
zionedelRapporto«GiorgioRo-
ta», Un documento ad ampio
spettro, che copre vari aspetti
dellaquotidianitasocio-econo-
mica, ma che su Torino e Pro-
vincia mette a fuoco anche ele-
menti proprio come il tessuto
produttivo, i settori d’attivita e
il tessuto sociale.

Un'istantanea scattata alla fine

EXPORY
Il capoluogo € la prima
provincia italiana per

commercio con la Cina
]

del 2014, che confefma come

_Yandamento " della

natimortalitatraleaziendecon-
tinui a dare segnali negativi. Un
peggioramentodopola «pausa»
del2013.«Malaproduzione&in-
vece inripresa- silegge nel rap-
porto - trainata dal settore auto-
motive, quasi tornato ai livelli
pre-crisi. Crescono sia gli ordini
internazionali che quelli nazio-
nali. Perlaprimavoltadal2012».
Astupire, inun certosenso, &la

distribuzionegeograficadicer-
tifenomeni. Per esempio, spic-
cailfattochelamaggiorevitali-
ta imprenditoriale appartenga

allasecondacinturametropoli-
tana, dove le imprese - preva-
lentemente manifatturiere -
cresconopiilchealtrove. Enon
c'ésoltantoilmondolegatoalla
produzione di autoveicoli: so-
no in crescita anche settori co-
meilturismo eiservizialla per-
sona.Incalo, invece,lamanifat-
tura in generale, le ormai ben
note coswuzioni e Il'a-
gricoltura, chevienedefinitaco-
me «poco innovativa» rispetto
ad altri concorrenti.
Ancorageografiaquandosipar-
ladi distribuzione degli addet-
ti:ipostidilavorosonodiminui-
ti un po’ ovunque negli ultimi
trent'anni e !'effetto & che oggi,
questi, si concentrino soprat-
tutto a Torino, nella sua prima
cintura e in centri come Ivrea,
Pinerolo o Carmagnola.
Sempre I'export, poi, a fare da
locomotiva. Sempre grazie al-
T'automotive. Ma si notano an-
che altri aspetti interessanti:
per esempio, si sta ampliando
I'apertura commerciale verso
mercati pitilontani, extra euro-
pei. Gli Stati Uniti sono il terzo
mercato dishoccoeTorinoéla
prima provincia italiana per
esportazioniin Cina.
Sempre per quanto riguarda i
settori d'impresa, Torino & la
provinciametropolitanaconla
quota pitialtadi addetti chela-
voranoinaziendeche produco-
no mezzi di trasporto. E questo
nonpuodcertodirsiundato sor-

prendente. Di certo, pud stupi-
reilfattochesiaancoracosi,do-
pochegliannidellacrisiaveva-
nosottintesounatendenzaa«li-
berarsi» della monocultura in-
dustriale. Mainumerisonotal-
mente ampi da essere ancora
nti’

domin:......Nonpernulla,ledi-
namicherestanofortementele-
gateallestrategie di FCA (eire-
centidatisulleimmatricolazio-
ni europee lasciano ben spera-
re, ndr). Ma il territorio si apre
almercatoglobale: sono parec-
chie le imprese che, negli ulti-
mi anni, hanno localizzato nel
Torinesecentridiricerca, disti-
leedidesign.

Continua a tirare anche I'aero-
spaziale - altra «specialita della
casa»-perdanchel’Ictéimpor-
tante. Tanto darendere Torino
la terza metropoli per inciden-

SETTORI
L’automotive resta
centrale, ma cresce

il turismo e anche l'lct
L]

zadiaddetti dopo MilanoeRo-
ma. Facile spiegarsi perché si
trovinotuttiincittd, oppurenel-
I'Eporediese.
Siamo comunque anche la se-
condametropolipercrescitatu-
ristica negli ultimi 15 anni, an-
che se la densita di posti letto
sulterritoriorestapiuttostobas-
sa, cosl come il numero di ad-
detti turistici. I due «poli» sono
Torino e la Val Susa e, rispetto
agli stranieri, crescono i turisti
italiani.

Twitter: @SciuRmax
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