Rassegna del 31/05/2015

31/05/2015  Giornale del piemonte 9 Solo una pmi su tre punta sull'e-commerce Sciullo Massimiliano
31/05/2015  Stampa Asti 44 Contro: perché lui si e gli altri artisti no?




31/05/2015

Giornale del piemonte

Pagina 9

1

IL BUSINESS DEL FUTURO Rilevazioni di Confartigianato

Solo una pmi su tre punta sull’e-commerce

Aumentano le imprese artigiane nell’Ict, ma serve piu spinta verso le opportunita delle nuove tecnologie

LE STIME

Soltanto in Piemonte
si potrebbero creare
35000 occupati

Massimiliano Sciullo

B [lgiro del mondo in un clic.
Una frazione di secondo e - se
tutto fila peril verso giusto -un
prodotto e che parte di qua e il
corrispettivo in denaro che
compie il percorso opposto. «E
I'e-commerce, bellezzar. Ma a
differenzadellacelebre citazio-
ne hollywoodiana, qualcosa si
puo fare, eccome: rafforzare la
consapevolezza delle enormi
opportunita di business offerte
dalla Rete e spingere le impre-
se, anche quelle di piccole di-
mensioni, a buttarsi. D'altra
parte, letendenze parlano chia-
ro. C'é grande fermento nel
mondo del cosiddetto ICT, ov-
veroi servizi di informazione e
comunicazione. Ma a questa
non si accompagna (e sembra
un controsenso) la dimesti-
chezzaela famigliaritaconl'u-
so «commerciale» delle nuove
tecnologie digitali.

Il fermento e delineato da
unarecente crescita numerica
trainatasoprattutto dalleattivi-
ta artigiane (+3,5% a livello na-
zionale), ritmoquasidoppiori-
spettoal +1,8% diquellenonar-
tigiane. Lungo lo Stivale, le im-
preseattive sonoquasi 102mila
eil93,2% del compartoérappre-
sentato da microimprese (con
meno di dieci addetti). La quo-
tasale al 97,4% se si considera-
no le realta con meno di venti
addetti. In questo contesto, il
Piemonte «pesa» per|'8,1% del
totalenazionale: 8.297 aziende
Ict. Stiamo alle spalle di Lom-
bardia (che pesa per quasi un

quarto), Lazio, Veneto ed Emi-
lia Romagna.
Lequasi8300impresedel Pie-
montedituttele classiedimen-
sioni sono legate alla fabbrica-
zione di computer e produzio-
neelettronicieottici(416), com-
mercioall'ingrosso diapparec-
chiature ATC (972), masoprat-
tuttosoftware(4375). Epoitele-
comunicazione(234),elabora-
zionedati, hostinge attivita con-
nesse, portali, web(1.883), ripa-
ratoricomputereapparecchia-
ture per telecomunicazioni
(417). Vantiamo poi, con il Ca-
navese della Olivetti, anche
una robusta radice storica in
questo campo. Ma tutto questo
non contribuisce a fare dinoi -
intesi come regione, ma anche
comenazione-degli<avampo-
sti» in termini di e-commerce.
Addirittura, in termini italiani,
solo un'azienda su quattro di
piccole dimensioni si muove
con agio nella vendita dei pro-
pri prodotti attraverso Inter-
net. Si parla del 25,1%. Va un
po’ meglio in Piemonte, che si
arrampicaal 29,4% e dunquesi
merita il terzo gradino del po-
dio dietro Valle d'Aosta (40%
tondo tondo) e Trentino Alto
Adige (33,7%). Andiamo addi-
rittura meglio della Lombar-
dia, anche se di poco (29,2%),
mac’eancorapocodafesteggia-
re:nelmondole cose vanno de-
cisamentepiuveloci.«Lamino-
re intensita dell'utilizzo del ca-
nale on line da parte delle im-
prese italiane - commenta Di-
noDeSantis, presidente di Con-
fartigianato Torino - si spiega
anche con fattori strutturali
che condizionano negativa-
mente lo sviluppo dell'e-com-
merce. In particolare, si segna-
lacheinItalialadiffusione del-

la carta di credito e pil bassa
della media dell'Eurozona e
cheitempiperilprocedimento
giudiziariodituteladel contrat-
to commerciale on-line in Ita-
liaedi1185giorni, il 120% della
media di 540 giorni dei Paesi
avanzati».

Eppure l'occasione sarebbe
ghiottissima. «Internetrappre-
senta una grande finestra sul
mondodegliaffaried éilmezzo
pitt economico ed efficace per
farsi trovare, conoscere e con-
quistarsinuove quotedimerca-
to-diceancora De Santis -. Me-
no del 20% delle piccole e me-
dieimprese italiane usa il Web
per ampliare il proprio merca-
toeppurel'87% deiconsumato-
ricollegatiallaRete, primadifa-
re acquisti, consulta Internet.
L'e-commerce, epillingenera-
le 'economia di Internet, sono
valutati in Italia solo il 2% del
Pil, ma gli inserzionisti pubbli-
citari e gli imprenditori comin-
ciano a puntare sul Web: in un
periodo di gravissima crisi co-
me quello che stiamo attraver-
sando, I'unico mezzo di comu-
nicazione che vede aumentare
gli investimenti pubblicitari e
proprio Internet (+11,2%). In
questecifrelaconfermadell’ar-
retratezza nell'informatizza-
zione del nostro Paese, ma an-
chel'opportunita che da Inter-
net possa venire un notevole
contributoalsuperamentodel-
la crisi creando numerosi posti
dilavoro, 400.000 circa - élasti-
ma-inltalia, 35.000in Piemon-
te. Ma per realizzare questa ri-
voluzione on-line ¢'e¢ bisogno
che trai piccoli imprenditori si
rafforzi la cultura a mettersi in
rete e promuovere forme di as-
sociazione per poter ottenere
lemiglioricondizionidimerca-
to coi principali player del
webw.

Twitter: @SciuRmax
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CANALI SENZA LIMITI La possibilita di vendere via Internet apre bacini d’utenza pressoche sconfinati
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Contro: perché lui si

e gli altri artisti no?

mmm Sono anni, che continuo a
incrociare a vario titolo la or-
mai famosa Arazzeria Scassa.
Indiscutibilmente, si tratta di
un buon artigiano. Esattamen-
te come altri artigiani che fan-
no del ferro battuto un’opera
d’arte, e per fortuna ne esisto-
no ancora, o come i falegnami,
maestri d’ascia.

Allora parliamo di arte. Ad Asti,
esiste un museo a cielo aperto,
mai pubblicizzato e purtroppo
sconosciuto ai pitu: il cimitero.
Forse troppo pochi sanno, che

all'interno esistono vere e pro-
prie eccellenze, che vanno dal
ragno che intrappola la moscain
ferro battuto a mano e si pud
concludere con il mausoleo rea-
lizzato niente meno che dal Mes-
sina in persona. Sono molteplici
le forme d’arte che vi sono rap-
presentate a vario titolo, frutto
diingegnosi artigiani, ottimi mu-
ratori e grandi architetti, che in-
siecme rappresentano il triste
passaggio dalla vita terrena a
quella eterna, creando bellezza
anche nel momento pill triste
dell'esistenza di chi resta. A nes-
suno di essi, se escludiamo il
Messina, che ha lasciato alla
propria fondazione il compito di
promuovere i giovani talenti che
si cimentano nella scultura e un
piccolo museo in una chiesa
sconsacrata a Milano, contenen-
tele sue opere donate senza con-
tropartita alcuna, a nessuno dei

tanti artigiani “artisti” é mai ve-
nuto in mente, di proporre alla
provincia e al comune di resi-
denza di dedicargli un museo.
Cosa ci aspetta dalle ammini-
strazioni? Equita verso tutti le
attivita produttive? No, solo
l'arazzeria Scassa. Con l'aggra-
vante dell'accollo da parte del
Comune di tutte le spese di ge-
stione. Non mi resta che unirmi
al grido di dolore nel vedere che
milioni di soldi nostri, se ne van-
no per gli amici, in barba ad una
citta devastata nel decoro urba-
no e prima solo nelle classifiche
della microcriminalita; a quei
consiglieri che lottano per po’ di
giustizia, come il puntuale lavo-
ro fatto dalla consigliera Bosia o
icombattivi Grillini e anche a chi
siede nei banchi dalla maggio-
ranza, dico un grazie grosso cosi.
BIAGIO RICCIO

PRES. CONFARTIGIANATO
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