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NESSUNA SEZIONE
A Variglie I'app "Apriamo gli occhi sulla citta"

Lavoro nero e "falsi" croce degli artigiani Sfumati  Barbiero Alessandro
7mila post

Fassino e la carta del cuore "Il mio & amore per P.var.
Torino

La lotta all'abusivismo si impara da bambini.
Anche andando a teatro - La lotia allabusivismo
passa anche dal palcoSCenico
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A Variglie I'app
“Apriamo gli
occhi sulla citta”

Ancora un incontro di “A-
priamo gli occhi sulla
citta”, la campagna infor-
mativa su sicurezza e deco-
ro urbano promossa da Co-
mune e Asp.

Lultima assemblea a Mon-
temarzo ha registrato una
decina di nuove sentinelle
del “controllo del vicinato”
che contribuiranno a ren-
dere pil vigilata la frazio-
ne.

Oggi, martedi 19 aprile,
sara la volta di variglie: il
sindaco Brignolo, affianca-
to dai rappresentanti di Co-
mune, Asp e polizia munici-
pale, interverra a partire
dalle 21 nelle ex scuole ele-
mentari.

Con la popolazione si par-
lera, ancora una volta, del-
la App “Apriamo gli occhi”,
attraverso cui & possibile
segnalare con lo smartpho-
ne casi sospetti sulla sicu-
rezza e comportamenti
scorretti sul decoro urba-
no.

Altri temi trattati, la video-
sorveglianza pubblica e te-
lecamere private a costi
concordati grazie all’accor-
do tra Comune, Cna e Con-
fartigianato.
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IL CASO Confartigianato contro abusivismo e contraffazione

Lavoro nero e “falsi”
croce degli artigiani
Sfumati 7mila posti

La perdita di fatturato sfiora il miliardo di euro
Spettacolo a teatro per promuovere la legalita

- Vale quasi un miliardo di
euro all’annoil giro d’affari che
la contraffazione sottrae ai fat-
turafi delle imprese piemonte-
si. E il dato che emerge da
un’indagine di Confartigiana-
to, secondo la quale sui circa 7
miliardi di euro che rappresen-
tano il giro d’affari del fenome-
no in Italia, 1l Piemonte incide
per il 13,2 per cento. Il tutto in
un periodo in cui il numero di
imprese artigiane - ricorda I'as-
sociazione di categoria - & cala-
to di quasi due punti percen-
tuali.

Gli ultimi dati disponibili sti-
mano in pit di 200 miliardi di
euro 'anno il volume comples-
sivo del commercio mondiale
di merci contraffatte. Secondo
le proiezioni Ocse e Fmi, il
valore della contraffazione po-
trebbe crescere fino al +74,5%
nei prossimi dieci anni. In Ita-
lia, primo paese dell’'Unione
Europea per numero di articoli
sequestrati, il ministero dello
Sviluppo economico stimain 6

miliardi e 924 milioni il valore
del mercato della contraffazio-
ne. E invece di oltre 900 milio-
ni il conto che paga il Piemon-
te. Sono 3.609 le imprese arti-
giane a rischio, soprattutto
quelle che si occupano di abbi-
gliamento, gioielleria e pietre
preziose. E si stima una ridu-
zione di 7mila posti di lavoro.
«La contraffazione, 1’abusivi-
smo, il lavoro nero - commenta
Maurizio Besana, presidente di
Confartigianato Piemonte - so-
no tante facce di un fenomeno
che colpisce I'economia, i con-
sumatori e svilisce il “Made in
Italy”. Non significa solo mi-
nor reddito per gli imprendito-
ri onesti, ma anche migliaia di
posti di lavoro in meno per i
nostri giovani, ricchezza che
alimenta organizzazioni mala-
vitose, rischi per la salute e
riduzione delle entrate fiscali
che poi devono essere compen-
sate dai contribuenti onesti».

Confartigianato Piemonte, in
collaborazione con 1'Ufficio

scolastico regionale e Banca
Carige, ha organizzato uno
spettacolo di teatro che puntaa
diffondere la cultura della le-
galitd per trasmettere il senso
del “Made in Italy” non solo
nell’ottica economica o in ter-
mini di valorizzazione del
marchio, ma anche come scelta
per difendere il valore della
comunita, la salute, la sicurez-
za dei consumatori, la difesa
della legalita.
Con “Tutto quello che sto per
dirvi & falso”, 1l teatro civile e
d’informazione indaga sul bu-
siness della contraffazione a
360 gradi, gli ambiti in cui il
falso prospera (agroalimentare,
moda, farmaceutica, meccani-
ca, audio video) e assicura utili
alle mafie che lo gestiscono. In
un palcoscenico trasformato in
magazzino merci, Tiziana Di
Masi alterna racconto e intera-
zione con il pubblico nella co-
struzione di uno show multi-
mediale.

Alessandro Barbiero
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- Per la seconda fase di una
campagna per sua stessa am-
missione anomala - «non
sappiamo neppure chi & il
candidato del centrodestra»
- Piero Fassino si gioca la
faccia e il cuore. Perché il
messaggio scelto per accom-
pagnare gli elettori verso le
urne sara “Per amore di Tori-
no”, che comparira accanto
all'immagine a figura intera
del sindaco uscente su 512
manifesti, olire che su un
tram della linea 4. «Una di-
chiarazione tanto impegnati-
va quanto sincera - spiegano
da Stylium, I'agenzia guidata
da Valerio Saffirio incaricata
di elaborare la campagna -.
Per questo la foto mostra un
Fassino sorridente, sereno,
“vicino”. Sempre autorevole
e credibili, ma piu “forte” di
un sentimento consapevole
che fa la differenza».

Una dichiarazione d’amore
di cui si faranno apostoli i
trecento volontari gia arruo-
lati attraverso il web e che lo
stesso Fassino portera per le
strade, nei mercati, trala gen-
te nel corso delle otto giorna-
te dedicate alle otto circo-
scrizioni di Torino, per pre-
sentare i candidati presiden-
ti e i consiglieri. A fiancheg-
giare la macchina del comi-
tato di via Pavia saranno poii
social network, con 1 profili
Facebook e Twitter di Fassi-

no che, secondo larivista Wi-
red, sono stati i pit coinvol-
genti per gli utenti tra tutti
quelli dei politici italiani. In-
fine, la presentazione del
programma Vero € proprio,
annunciata per sabato 30
aprile al teatro Alfieri; due le
versioni: una integrale, figlia
dei tavoli tematici ai quali
hanno partecipato piu di 300
torinesi e degli oltre 150 in-
contri avuti da Fassino sul
territorio, che verra distri-
buita tra tutte le associazioni
e 1 comitati attivi in citta,
un’altra piu “soft” che verra
spedita a tutti gli elettori.
Dal 2 maggio, quando si spe-
ra tutti i candidati saranno
ufficializzati, la parola pas-
sera a dibattiti e faccia a fac-
cia: gia cinque quelli in pro-
gramma, organizzati tra gli
altri da Confartigianato,
Unione Industriale e ordine
degli Architetti. «Ma gia
adesso ho potuto riscontrare
un clima positivo attorno al-
lamia candidatura, il ricono-
scimento di un apprezza-
mento del lavoro fatto, un
profondo orgoglio dei torine-
si» spiegail sindaco. Ei costi
della campagna? «Una spesa
ragionevole, puntiamo a sta-
re dentro ai limiti di legge».
In altri termini, non piu di
700mila euro.

[p.var.]

LA PRESENTAZIONE Fase 2 della sua campagna. Il costo? «Sotto i 700mila euro»

Fassino e la carta del cuore
«ll mio e amore € per Torino»

Fassino e i suoi nuovi manifesti elettorali
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Giornale Piemonte

L'INIZIATIVA DI CONFARTIGIANATO
La lotta alPabusivismo si impara
da bambini. Anche andando a teatro

B Confartigianato Piemonte, proseguendo nel
suo impegno progettuale contro I'abusivismo e
lacontraffazione, ha organizzatouno spettacolo
diteatrochepuntaadiffonderelaculturadellale-
galita per trasmettere il senso del made in Italy
non solo nell’ottica economica o in termini(...)

segueapagina9
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La lotta all’abusivismo passa anche dal palcoscenico

(...) di valorizzazione del marchio,
maanchecomesceltadicampoperdi-
fendereilvalore dellacomunita, lasa-
lute, la sicurezza dei consumatori, la
difesa dellalegalita. Promosso in col-
laborazione con |'Ufficio scolastico
regionale e Banca Carige, lo spettaco-
lo andra in scena stasera al Teatro
NuovodiTorinoalle21, maéprevista
una replica anche in mattinata, alle
10.30, esclusivamenteperglistudenti
della citta e della provincia.

Con«Tuttoquellochestoperdirvié
falso»ilteatro civile e d'informazione
indagasul business dellacontraffazio-
ne a 360 gradi, gli ambitiin cuiil falso
prospera(agroalimentare, moda, far-
maceutica, meccanica, audio/video
e altro) e assicura utili alle mafie che
logestiscono.Inun palcoscenico tra-

sformato in magazzino merci, Tizia-
naDiMasialternaraccontoedintera-
zione con il pubblico nella costruzio-
ne di un appassionante show multi-
mediale. Il suo teatro e rappresenta-
zione dellarealta e affondale proprie
radici nella quotidianita che viene
smascherataattraversoun approfon-
ditolavoro d'inchiesta giornalistica.

Gli ultimi dati disponibili stimano
in pit1di 200 miliardi di euro 'anno il
volume complessivo del commercio
mondialedimercicontraffatteed &in
continua crescita. Secondo le proie-
zioniOcseeFmiilvaloredellacontraf-
fazione potrebbe crescere del 74,5%
nei prossimi dieci anni. In Italia, pri-
mo paese dell'Unione Furopea per
numerodiarticolisequestrati, ilmini-
stero per lo sviluppo economico sti-
main6miliardie 924 milioniil valore
del mercato della contraffazione. La
pressione della contraffazione ha ag-
gravato le gia difficili condizioni con-
giunturalidelleimprese manifatturie-
re ed ha concorso a determinare, nel
s0lo2014,unaflessionedelleimprese
artigiane pari al -2,1% (-1,7% in Pie-
monte).

«Lacontraffazione, 'abusivismo, il
lavoronero-commentaMaurizio Be-
sana, presidente di Confartigianato
Piemonte - sono tante facce di un fe-
nomeno che colpisce I'economia, i
consumatori e svilisce il made in
Italy. Non significa solo minor reddi-
to per gli imprenditori onesti, ma an-
chemigliaiadipostidilavoroinmeno
perinostrigiovani, ricchezza che ali-
menta organizzazioni malavitose, ri-
schiperlasaluteeriduzionedelle en-
trate fiscali che poi devono essere
compensate dai contribuenti onesti.
Confartigianato Piemonte intende
contrastare conognimezzoquestofe-
nomeno epromuovendounapiteffi-
cacelegislazione atutelad'imprese e
consumatori».

“Ci sta a cuore - sostiene Antonio
Catania, dirigente degliUfficiscolasti-
ci territoriali di Torino e Vercelli - in-
formareinostrigiovaniche spessoso-
no consumatori ignari di merce con-
traffatta, deirischiche corronosiaper
la salute sia per la formazione etica
dellapropriacoscienzadifuturicitta-
dini, consapevoli delle proprie scelte
in quanto, tra i compiti della scuola,
c'¢ anche quello di promuove[/TE-
STO]reunaeducazione allalegalita”.

“Lacontraffazione - dichiara Rosa-
liaSpagnarisi, direttrice AreaPiemon-
teeValled'Aostadi Banca Carige Ita-
lia- minale fondamenta di quei con-
cettiditrasparenzaefiducia che sono
allabasedellosviluppodellacomuni-
ta economica e civile. Banca Carige
Italiaha comemissionilsostegnodel-
le imprese e delle famiglie, e ritenia-

mo sia d'importanza vitale diffonde-
retraiconsumatoriunacoscienzaso-
cialmenteresponsabileebuoneprati-
che volte a riconoscere e premiare la
correttezza e la competenza delle
aziende italiane, patrimonio di tutta
la collettivita”.

“ilGiorniale

CONTROLLIA TAPPETO
UNA TASK FORCE PER LE GITE SCOLASTICHE

i Somapasse v o paalazae  ario S
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